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ТЕОРИЯ
Тема: Въведение в одита на рекламни кампании

1. Същност на одита на рекламни кампании
– Одитът на рекламни кампании представлява систематичен анализ на
тяхната структура, резултати и ефективност. Чрез него се установяват
проблеми и възможности за подобрение.

• Анализ на резултати
• Оценка на ефективност
• Откриване на слабости

2. Основни елементи на одита
– При извършване на одит се анализират ключови елементи като
аудитории, бюджет и рекламни послания. Всеки от тях има директно
влияние върху резултатите на кампанията.

• Аудитории
• Бюджет
• Креативи
• Метрики (CTR, CPC и др.)

3. Значение на одита
– Одитът помага за оптимизиране на рекламните кампании и постигане
на по-добри резултати. Той е важен инструмент за вземане на
информирани маркетингови решения.

• Оптимизация
• Подобряване на ефективност
• По-добро планиране
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