
ПРОФЕСИОНАЛНА ДЪРЖАВНА ТЪРГОВСКА ГИМНАЗИЯ „ДИМИТЪР
ХАДЖИВАСИЛЕВ“ - СВИЩОВ

ТЕОРИЯ
Тема: Цели и стратегии

1. Значение на целите в дигиталния маркетинг

– Целите в дигиталния маркетинг определят посоката и очакваните
резултати от маркетинговите дейности. Те служат като основа за
планиране и измерване на успеха.

• Видове цели – краткосрочни и дългосрочни
• SMART принцип (Specific, Measurable, Achievable, Relevant, Time-bound)
• Връзка между цели и резултати

2. Разработване на дигитална маркетингова стратегия

– Ефективната стратегия определя начина, по който целите ще бъдат
постигнати. Тя включва избор на подходящи канали, аудитория и
тактики за постигане на резултати.

• Анализ на пазара и конкурентите
• Избор на дигитални канали
• Определяне на ключови послания и кампании
• Оптимизация и адаптация на стратегията

3. Измерване и оптимизация на стратегиите

– След внедряване на стратегията е важно да се проследяват
резултатите чрез ключови показатели за ефективност (KPI). Това
позволява постоянна оптимизация на маркетинговите дейности.

• Използване на аналитични инструменти
• Мониторинг на KPI (трафик, конверсии, ROI)
• А/Б тестове и подобрения
• Докладване и анализ на резултатите
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